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Zadrite svoj posao, ali u Indiji. Najveéa posledi-
ca postojece ekonomske krize je nezaposlenost,
pa je americki gigant IBM ponudio svojim radni-
cima novu moguénost da umesto otkaza dobiju
novo radno mesto ali u IBM kancelarijama koje
se nalaze u Indiji, Nigeriji i Rusiji. Ovaj program
je dobio ime “Project Match” i IBM se obavezao
da pomogne zaposlenima oko dobijanja vize i
troskova selidbe. U dokumentu kojim se opisuje
ovaj program, navedeno je da je on namenijen
samo onim zaposlenima koji prihvataju da rade
pod lokalnim uslovima. Ovako opisani uslovi
izazvali su burne reakcije medu zaposlenima i
radni¢kim grupama unutar IBM. Tako je portpa-
rol sindikata Alliance@IBM kritikovao ovu inicija-
tivu nagladavaju¢i da bi IBM trebalo da zadrzi
radnike unutar Sjedinjenih americkih drzava i da

¢e protiv ove inicijative pokusati da se bore pre- |

ko svojih politi¢kih zastupnika.

Communications

Svi_blogovi Evropske unije - ujedinite sel Obzi-
rom da mesecima sve vecu vaznost na evropskoj
polititkoj sceni zauzimaju infernet blogovi, jasno
je da su postali novi vid komunikacije kako
medu politi¢arima, tako i medu razli¢itim drus-
tveno-odgovornim organizacijoma. Ova blogos-
fera postepeno postaje mesto na kojem se formi-
ra javno mnjenje Evropske unije i mesto gde se
politicki stavovi razmenjuju i razvijaju. Pre nekoli-
ko dana u Briselu je pokrenut sajt bloggingpor-
tal.eu sa ciliem da postane glavni portal za sve
EU blogove, kao i prostor za EU debate. Portal
¢e okupiti oko hiljadu blogova, dok ¢e urednicki
tim raditi selekciju i objavljivati najinteresantnije
¢lanke ¢Cija je glavna tema Evropska unija. Ovaj
projekat je pokrenut unutar “zajednice blogera” i
to bez sponzorskih donacija. Kako analiti¢ari
procenjuju, bloging postaje, ne samo alternativ-
ni oblik novinarstva, veé i ve uricajniji vid politi¢-
ke komunikacije.
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Nedeljne elektronske novine iz menadzmenta, poslovnih vestina i komunikacija

Osnivanje kompanija tokom krize — dobar

Br. 205 13. 02. 2009.

Engleska skladisti $tetne gasove ispod Severnog

potez? Mislite da je recesija lo¥ trenutak za
zapocinjanje biznisa? lako recesija lose uti¢e na
biznis, neke ameri¢ke kompanije osnovane su
upravo u vreme ekonomskih turbulencija. Kako
ameri¢ki magazin Forfune navodi, te kompanije
su danas medju najuspesnijima u svetu i predsta-
vljaju brend svaka u okviru svog poslovania, ali i
globalno. Medu njima su Procter&Gamble,
Fedex, General Motors, General Electric, kao i
United Technologies Corp. Dok su P&G i Gene-
ral Electric osnovani tokom krize 1837, IBM i

UTC su  poceli rad
tokom  velike  svetske
krize 1929. General

Motors je zapoceo rad
1907. a Fedex je osno-
van 1973. tokom naftne

Jedno dugme za prijavu maltretiranja. Samo
pritiskom na jednu ikonicu ¢e korisnici interneta
od sada mo¢i da prijave online maliretiranje.
Predstavnici EU potpisali su ugovor sa 17 online
drustvenih mreza i kompanija, kao Facebook ili
Myspace, kako bi njihovim korisnicima bilo
omogucéeno sigurnije kori$¢enje ponudenih uslu-
ga. Evropska komisija navodi da ée potpisani
ugovor umanijiti rizik od online maltretiranja.
Mreze u EU koristi sada vise od 42 mil osoba, a
taj broj bi do 2012. mogao dosti¢i i 110 mil.

Starbucks vs. McDonald’s. Vetita borba lanaca
brze hrane se zahuktava u vreme krize, kaZu
analiti¢ari. U periodu kada restoranski obroci
postaju luksuz, upravo ovi lanci dodatno koriste
svoju 3ansu. Tako je Mcdonald’s u SAD znatno
snizio cene svojih proizvoda, ponudivi doru¢ak
za samo $1. Odmah nakon ovog poteza, Sta-
rbucks je vzvratio udarac korigujuéi svoj meni i
time ucinio svoju ponudu znatno povoljnijom.

mora. Projekat vredan 2 mlrd funti omogucice
razvoj novog biznisa u Engleskoj. Naime,
izgradnjom specijalnih cevovoda i sistema za
prikuplianje $tetnih izduvnih gasova, gasovi koje
emituju britanske elektrane uskoro ¢ée biti uskla-
digteni ispod Severnog mora. Vlada pozdravlja
realizaciju ovog projekta koji je u liniji sa obave-
zom drzave da smanji emisiju karbon dioksida za
20% do 2020. godine.

Biznis _automobil na baterije. Kompanija Ford
Motors ¢e do 2012. trzistu predstaviti prvi auto-
mobil na 100% elekiri¢ni pogon, koji ¢e biti
namenjen prvenstveno poslovnim ljudima, pre
nego porodicama. Mali elektri¢ni kombi, Transit
Connect, sa baterijom u sebi predstavlja logi¢an
korak na putu ka ekonomi&nosti i tednji goriva,
navode u kompaniji. Kombi ée moéi da prede
oko stotinak kilometara sa punom baterijom,
kazu u Fordu.

Windows za svakog. Glavna uloga u novoj
reklamnoj kampaniji Microsofta dodeliena je
Cetvorogodidnjoj Kylie. U reklami Kylie prikopca-
va fotoaparat na raéunar koji ga odmah prepoz-
na i instalira potrebne upravlja¢ke programe.
Devojcica jednim klikom fotografiju dovede do
savrdenstva i takode jednim klikom fotografiju
posalie na e-mail svojih roditelja. Osim $to
nagladava jednostavnost koridéenja usluge, ovo
ie prva reklama u kojoj Microsoft istovremeno
promovise Windows i svoje Windows Live usluge.
Ovaj podatak uopste ne ¢udi, navode mediji,
obzirom na to da
ie Microsoft neda-
vno objedinio tim
zaduZen za razvoj
Windowsa s onim
zaduzenim za
razvoj  Windows
Live aplikacija.
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Brand Fair V - Izuzetnost pocinje ovde

Petu godinu za redom, pod
sloganom lzuzetnost pocinje
ovde odrzava se manifestacija
u oblasti brendinga — Brand
fair. Kako kazu organizatori, Mass Media, uprkos ¢injenici da se ova
manifestacija odrzava u vreme kada svetsku scenu potresa globalna
finansijska kriza i kad se dovodi u pitanje odrzavanje mnogih velikih
manifestacija, Brand Fair 5 spremno do&ekuje planiranih 50.000
posetilaca na prostoru od 6.000 m2. Predstavljamo nekoliko predava-
¢a i izlagada.

BrendFair®)

Jedinstven doZivljaj za posetioce su ove godine pripremili Mc Donalds,
Microsoft, Asus, ComTrade, Coca Cola, Lexus — Toyota, Vranac 13. jul,
Telekom Srbija, Jaffa, Prokupac, Stars, Si&Si Group, Mozzart, Stylos
Group, Triumf, Revita, Royal Eco Food, DDOR, Vrsacki vinogradi i
mnogi drugi. Samo za ovu priliku je izgraden ,grad brendova” sa uli-
cama i frgovima, galerijom za izlozbu novih ideja, proizvoda i usluga.

"Sajom podstice takmicarski duh, kreativnost i neguije razli¢itosti", rekao
je na otvaranju ministar trgovine u usluga Slobodan Milosavljevié.
Glavni gost Sajma, marketinski mag Skot Bedberi, rekao je da, imajudi
u vidu ekonomsku krizu, nikada nije bio zna&ajniji frenutak da se ulaze
u razvoj brendova, bez obzira na to ¢ime se kompanije bave. On je
odrzao celodnevno predavanje i promovisano prvo izdanje njegove
knjige na srpskom jeziku Novi svet brenda: 8 principa za postizanje
brend liderstva u 21. veku. Skot Bedberi je iz SAD i trenutno je jedan
od najtraZenijih predavaca u svetu. Realizacijom kampanje JUST DO
IT omoguco je kompaniji Nike da zauzme lidersku poziciju u svojoj
delatnosti na globalnom trzidtu, a osvezio je i ideju specijalnih katego-
rija kafe, i to je sproveo u Starbaksu, te je u kratkom vremenu strategi-
ja donela ogromne finansijske rezultate kroz desetostruko uvedéanje
profita, a §o je jo§ vaZnije potpuno novi imidz kompanije.

O strategiji i psihologiji kreiranja neodoljivih brendova u oblasti finan-
sijskih proizvoda i usluga govorio je Dan Herman iz lzraela koji je
posetiocima Sajma promovisao svoj novi koncept THINK SHORT koji
moze predstavljati dragoceno iskustvo za banke, lizing i osiguravajuce
kompanije, kao i druge finansijske institucije. Dan Herman je autor vide
knjiga iz oblasti strategije, marketinga i brendinga.

Za posledniji dan Brand faira planirana su i dva okrugla stola. RTS ¢e
biti domacin razgovora na temu Digitalno emitovanje TV programa, a
Ministarstvo trgovine i usluga na temu Nacionalni brend Srbije. Brand
Fair je, prema re¢ima organizatora, jedina manifestacija na kojoj se,
na osnovu izbora posetilaca dodeljuju laskave nagrade NAJOMILJE-
NIJI BREND. Sajam brendova veoma je znacajan i za pozicioniranje
Srbije kao brenda na medunarodnom trzidtu, uvereni su struc¢njaci, a
organizatori isticu da u tome veliku zaslugu imaju pokrovitelji i stalna
podrka Ministarstva trgovine, turizma i usluga, Priviedna komora Srbi-
ie, Saveta stranih investitora, ali i medija koji se, prateéi ovu manifesta-
ciju, bave aktuelnim temama vaznim za savremeno poslovanie.

| industrija zabave na Brand
Fairu 5

Zlatni pokrovitelj Brand Fair 5
kompanija Mozzart je prvog ")
dana Brand faira organizovala §
specijalni dogadaj za
predstavnike sedme sile.
Novinari, fotoreporteri i
snimatelji nacionalnih redakcija
imali su priliku da se takmice u
pikadu, a sedam najboljih je
dobilo vredne nagrade. Najsmirenije ruke su imali Mileta Mircetic¢,
fotoreporter Privredne komore Beograda koiji je osvojio prvu nagradu —
bicikl, dok je Gordana Mili¢, novinar Tanjuga osvojila drugu nagradu,
DVD plejer.

Skot Bedberi na Mozzartovom $tandu oku¥ao
sre¢u u pikadu

Svi posetioci koji tokom tri dana trajanja Brand Faira posete $tand kom-
panije Mozzart, imace priliku da uéestvuju u nagradnoj igri. Dva takmica-
ra ¢e osvojiti po bicikl, a pred-
videno je i mnogo drugih vred-
nih nagrada. Posetioci ¢e modi
i da se uvere zasto je Mozzart
najprepoznatljiviji brend u svo-
joj delatnosti u Srbiji i regionu.
Kompanija kroz svoj Program
lojalnosti brendu, jedinstvenom
na ovim prostorima, kontinuira-
& no odrzava poverenie korisnika
tako $to celu svoju poslovnu
strategiju i brend zasniva na
neprekidnom inovativnom
sagledavanju potreba potro3a-
¢a, osmidljavanju najefikasnijeg puta za izlazak u susret tim potrebama i
kona&no, fer odnosu prema korisnicima usluga. Takva poslovna politika
omogudila je da se brend i kompanija Mozzart proSire i na trzidta Repub-
like Srpske, Rumunije i Makedonije, sa realnim $ansama da se osvoji
liderska pozicija i na tim trzi$tima.

Princeza Katarina je uZivala u stonom fudbalu

Pro$la nedelja je bila nedelja sudara. Osim onih na ulicama zbog snega i poledi-
ce koje smo imali, sudari su zabeleZeni i na nebu. Ruski i ameri¢ki sateliti su po
prvi put naleteli jedan na drugi iznad Sibira. Dobro je dok se to de$ava samo sa
satelitima.  Bliski susreti zabeleZini su i u na%oj Skupstini gde je rezultat jednog
sudara razbijeni nos. Jo§ jedan u nizu bisera koji uramljuje sliku o parlamentar-
nom, regulatornom i polititkom ambijentu za sve na$e brojne prijatelie u svetu i
zemlii.
Sneg je! Prijatno vam skijanje, grudvanije i sankanie.
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Iza svakog uspesnog Coveka stoji mnogo neus-
pesnih godina °

Bob Braun

12-14.02.2009. — ,Brand Fair”, Beogradski sajam

18-19.02.2009. - "Informaciona bezbednost u ambijentu primene informaciono-komunikacionih

tehnologija”, Akademija za diplomatiju i bezbednost, Beograd
® 21.02.2009. - "Rizici u trgovini i kako se zastititi", Hotel Palace, Beograd
® (3.03.2009. - "Trzidte nekretnina u jugoistoénoj Evropi”, EMG, Hotel Hyatt, Beograd

22-24.04. 2009. - "Deveta medunarodna konferencija o elekironskoj trgovini i elekironskom
poslovanju E - Trgovina 2009", Pali¢

® 23.09.2009. - "Kako se takmititi i pobediti — Filip Kotler”, Organizator MATE, Beograd
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