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*”Kada mlada privlagéna Zena kora¢a ka vama i
nosi TV reklamu na svojim grudima ne mozete
joj tek tako odoleti” - kaze Adam Hollander
kreator majice koja na prednjem delu ima
ugradieni televizor. Njegov izum T-Shirt TV sadrzi
zvunik i jedanaestoineni TV ekran koji moze da
prikazuje TV spotove, animacije i slajdove. Ove
majice prvo ¢e biti iskorid¢ene kao deo gradske
kampanie za film | Robot.

Aegis, najvec¢a evropska media buying agencija,
dobila je jedan od najizazovnijih zadataka iz te
branse. Ova firma sklopila je milionski ugovor
sa svetskom korporacijom Procter & Gamble za
koju ¢e raditi kampanije ¢ija vrednost prelazi
$800 miliona. Pobedivéi u nadmetanju sa
grupama Omnicom, Grey Global i Havas. Aegis
ée za P&G raditi i komunikacioni plan i
odlu¢ivati o tome da li ¢e se Pampers ogla3avati
na Internetu ili na bilbordima, kao i koju ulogu
¢e PR imati u promociju novih proizvoda.

* U PR korporaciji Fleishman-Hillard cena usluge
ostavljanja poruke na telefonskoj sekretarici
iznosi 50% dok se klijentu za dvo&asovni poslovni
ru¢ak napla¢uje  850%. Nekoliko  bivsih
konsultanata  ovog PR giganta optuzili  su
kompaniju da su za 30 000% mesecno
preuveliavali fakture za svoje usluge radedi
odnose s javno$¢u za L.A. vodovod. Bivsi izvrini
direktor Fleishman-Hillard-a  kaze da se v
predstavnidtvima ove firme uvek vredno
sakuplico svaki peni, jer deviza ove kuce je
“sakupi sve §fo moze$ jer svaki izvor novca uvek
presudi”. Ovoga puta bio je to Vodovod Los
Andjelesa.

* Posle visegodi$njeg pokudaja da sagradi
deponiju za nukearni otpad u juznoj Australiji,
$to je izazvalo veliku buru u javnosti, australijski
premijer John Howard morao je da napusti tu
ideju zbog straha od lo$eg udinka na sledeéim
izborima. Ne bi li obezbedio podrsku za
deponiju on je do sada potrogio 620 000 $ na
PR i marketing konsultante kao i 10 miliona $ na
ekologke grupe..

* Navijadi koji ¢e ovog leta posmatrati sporiska
nadmetanja u Atini mogli bi biti silom izbaZeni
sa stadiona ukoliko nose ode¢u koja ima
otigledne logotipe konkurentskih  kompanija
sponzora Olimpijade. Ova zabrana vazi za
no$enje kacketa, majica, torba i drugih
komercijalnih predmeta i primenjiva¢e se samo
u sluéaju vedih grupa ljudi.  “Ukoliko vidimo 20
liudi, kako sede u istom redu i nose kackete
kompanije koja nije sponzor Olimpijade oni ¢e
biti  uklonjeni”,  obja$njavaju  organizatori.
Amnesty International u Grekoj smatra da je i
pored zastite komercijalne zlupotrebe igara,
prece zastiti slobodu izraZavania.

Ameri¢ka predizborna groznica

e George Bush i njegov politicki rival John
Kerry, &etiri meseca pre izbora, potrosili su
vise novca na TV ogladavanje nego bilo koji
kandidat u polititkoj istoriji Amerike. Samo
na TV spotove potrogeno je $200 miliona.
Ispostavilo se da konkurenti ciljaju na razlicite
polove. Dok sada3nji predsednik svoje
spotove emituje za vreme emisija o kriminalu,
njegov protivkandidat se usresredio na Zive
talkshow emisije  poput Oprah  Show.
Suparnici su se podelili i u sferi veerniih
emisija, tako da se Bushove reklame mogu
videti u emisiji Jay Leno-a dok se Kerry
odlu¢io za David Letterman-a.

n’  Kerry

GeorgeWBush.com/Blog -~ »

* Pre Cetiri godine vecina Amerikanaca
izja$njavala se da vesti prati preko lokalnih
televizijskih stanica, a ne putem kablovske
televizile. Ove godine studija je pokazala da
su  kablovski kanali prevazisli  gledanost
lokalnih TV stanica. MoZda su ba$ zato
organizacije MoveOn and Common Cause
uloZile Zalbu kod Federalne trgovinske
komisije na slogan Fox News kanala — ,Fer i
izbalansirane vesti”. Oni smatraju da ovaj
marketinski slogan obmanjuje javnost zbog
toga $to je poznato da ova televizija ne
izve$tava objektivno. “Fox News nema
zakonsku  obavezu da izve$tava fer i
izbalansirano, ali nema pravo da reklmira
sebe kao fer i izbalansiranu TV stanicu” -
kazu u ovim gupama.

e Posto su uz slogan Kompjuter je pojeo

moj glas bira¢i u 19 driava u Americi izasli

no ulice kako bi protestvovali protiv
elektronskog glasanja na  predstojeé¢im
izborima, mo¢na high tech industrija

poku$ava da uzvrati udarac. Predsednik
Ameritkog udruzenja informati¢ara kaze da
oni koji su protiv upotrebe kompjutera i
elektronskog glasanja nastoje da ispolitizuju
problem i rade protiv proizvodjaca softvera.
Prema istraZivanjima njihovog udruZenja 77
procenata  registrovanih  bira¢a  nisu
zabrinuti za validnost e — glasanja.

Failure iz

e U Americi mozZete i radi sopstvene
bezbednosti  biti  uhapeni. Ovo e
zvani¢an razlog hapsenja bra¢nog para
Rank koji je na reliju tokom proslave 4.
iula u Carlstonu nosio anti Bush maijice.
Obezbedijenje je bra¢nom paru naredilo
da ih skinu, prekriju ili ¢e biti uhap3eni.

Kada je par to odbio, policija je
reagovala  jer je navodno postojala
moguénost  da  republikanci  fizieki
napadnu  protivnike  predsednikove

politike. Podignuta optuzba je kasnije
povucena.

* Unilever-ov dijetalni brend Slim fast
ostao je bez svog glavnog promotera.
Ova kompanija izbacila je Whoopy
Goldberg iz svojih reklama posto je
holivudska zvezda ispri¢ala seksualni
vic na ratun George Bush-a tokom
donatorske veceri demokrata u Radio
City  Music  Hall-u  Njujorku. “
Razoc&arani smo pona$anjem gospodije
Goldberg i izvinjavamo se ukoliko je
uvredila bilo  koju na$u  musteriju”,
kazu u Slim Fast - u. Slavna glumica
prihvatila je odluku re¢ima: “Cenim to
$to kompanija mora da uradi da bi
zadtitila svoj biznis, ali ja takodje
moram da radim kao umetnik, kao
pisac, kao Amerikanka i kao komicar
pre svega.”

* Ukoliko biste voleli da vidite kako su
izgledali TV spotovi iz prethodnih
predsednickih izbora u SAD, Americki
muzej pokretnih slika  napravio e
arhivu koja obuhvata sve izbore i sve
reklamne spotove od 1952. godine
kada je televizija prakti¢no inficirala
politi¢are. Jedan od omiljenih spotova
pocetilaca je spot Richarda Nixona,
1968. godine. U sred
kampanje protiv demokrata koji su
uveli Ameriku u vijetnamski rat u spotu
se navodi pitanje: Kako partija koja
vodi drzavu, uvucena u beskonaéni rat
protiv male vojne sile moZe da obeca
ifa dugo do deceniju konflikta?
Aktuelan spot, zar ne?



http://www.disinfopedia.org/wiki.phtml?title=MoveOn
http://www.disinfopedia.org/wiki.phtml?title=Common_Cause
http://www.disinfopedia.org/wiki.phtml?title=Fleishman-Hillard
http://www.disinfopedia.org/wiki.phtml?title=Fleishman-Hillard
http://livingroomcandidate.movingimage.us/election/index.php?nav_action=election&nav_subaction=overview&campaign_id=169
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e Slogan “Svetsko a na$e” nije samo dobro * Vegeta je jedna od pet e Vr$acki Hemofarm koncern u nameri da
prihva¢éen od strane potro$ala veé¢ i na najia¢ih  robnih  marki v lekove ucini dostupnim i sigumijim za
konkurentnom trzidtu proizvodja¢a piva. Naime u Sloveniji, pokazalo ie upotrebu slepim osobama, na pakovaniu,
Pirotu je pustena u rad privatna pivara koja ¢ée istrazivanje koje je obuhvatilo pored od$tampanog imena navodi i naziv
pivo proizvoditi po &eskoj tehnologiji. Pivo ¢ée se vise od 2 600 marki. Na leka napisan Brajevom azbukom.
na trgtu plasirati pod sloganom "Cesko, a prvom mestu je Alpsko mleko Zahvaljujuci tome, slepi ¢e modi da procitaju
pirotsko" i u prvo vreme ¢e se isporucivati toeno i zatim sledi Paloma, Milka i ime i dozu i na kutijicama lekova u sklopu
u buradima. 1007 cvet. sistema Hemofarm.

NOVA KNJIGA

Medijska kultura - Douglas Kellner, izdanje Clio, prevod: Aleksandra Cabraja
cena: 1300 dinara

Knjiga se bavi uticajem savremenih medija na razvoj kulture. “Nalazimo se u prelaznom periodu izmedu modernog i postmodernog doba,
i medijska kultura predstavlja prioritetnu oblast izu¢avanja, koja je od sustinske vaznosti ukoliko Zelimo da u potpunosti shvatimo uticaj
promena kroz koje trenutno prolazimo", tvdi autor knjige. Douglas Kellne je profesor filozofije na Univerzitetu u Teksasu u Ostinu i autor
dela kao $to su: Television and the Crisis of Democracy (Televizija i kriza demokratije), The Persian Gulf TV War (Televizijski rat u
Persijskom zalivu).

INTERVJU

Anne Gregory, ovogodinji predsednik Londonskog Instituta za PR je profesor i direktor Centra za PR studije pri Leeds Business School.
Ovu energi¢nu i inspirativnu Zenu koja je inace i prvi redovni profesor odnosa s javno$¢u u Engleskoj, imali smo prilike da sretnemo na
konferenciji na Bledu. Gospodja Gregory je predstavila rezultate istraZivanja u vezi sa merenjem efikasnosti investiranja u PR.

MV: MoZemo li izmeriti stvarne efekte ulaganja u PR?

AG: Finansijski povradaj investicija nije najbolji nadin da se izrazi vrednost PR-a, rezultat je naseg istrazivanja koje smo radili mi u Institutu
za PR v saradnji sa ljudima iz Communication Director’s Forum-a. Hteli smo da od stotinak direktora za komunikacije u privatnom i
javnom sektoru saznamo kako oni gledaju na investicije u odnosima s javno$¢u. Rezultati su ukazali da veéina direktora ( 51%) efektivnost
PR-a stalno meri kroz media monitoring i medijsku evaluciju, dok 31 odsto njih meri efekte povremeno.

MV: Sta je to ROI u public relations-u?

AN: To je prihva¢ena engleska skracenica koja se koristi u teoriji i praksi i znaci Return On Investments. Vecina nasih ispitanika smatra da
bi PR industrija morala da tezi nekom univerzalnom PR ROI merenju ne bi li se opravdali poveéani PR trogkovi koji su sve vedi i vedi. Ali,
problem je u nedostatku konsenzusa na koji nadin se o moze uraditi.

MV: Da li je realno da ué&inak merimo finansijskim rezultatima ili na primer poveéanjem prodaje?

AN: Za veéinu PR kampanija iskljugivo merenje putem finansijske dobiti nije adekvatno i varljivo je. To $teti PR-u pogotovo §to snazi ideju
da je PR uglavnom besplatno oglasavanje. PR industrija je naporno radila da bi se public relations-u priznala uloga upravljanja
reputacijom i kriznim situacijama, kao i uloga u strategijskom menadZmentu. Moramo nauditi nase zaposlene, a pogotovo klijente, da se

efekti PR nikako ne mogu finansijski izmeriti. Maija Vlahovi¢
Seminari kod nas i u inostranstvul PR HIGHLIGHTS

Novi ciklus seminara na Institutu za PR u Londonul

8, 9. septembar - Uvod u PR, cena: £545 +VAT Staklo, porcelan i reputacija su lako lomljivi, a nikada se dobro
10. septembar - Event management £380 +VAT ponovo ne zalepe.

14. septembar - Kreativnost u PR-u £395 +VAT

15. septembar - Pisanje za $tampu £395+VAT Benjamin Franklin

16. septembar - Vestina pisanjo u PR-u £380+VAT
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