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* Politika ima prednost. Predsednicka
kampanja u Americi velika je lekcija za
PR profesionalce. «Kada posmatraju
kampanju  njima nie  vazno ko
pobedjuje, ve¢ na koji nacin» kaze
komentator PR week-a Daglas Kvenkia.
On smatra da skoro svaka tehnika koja
se koristi u bilo kom sektoru industrije ili
usluga, a vezana je za promenu stavova
javnosti, ima dubok koren i svoj pocetak
u politickoj kampanii. « Sve kampanje u
Vasingtonu  koje  nemaju  direkine
kontakte s politikom primenjuju sli¢ne
tehnike; tretfiraju problem kao $to to rade
kandidati u izbornoj trci, brendiraju ga,
traZe svoje pristalice itd. Sve ono §to ste
videli u predsedni¢kim kampanjama,
danas se koristi i u drugim sektorima
javne delatnosti » nagladava Kvenkia.

* Kad je tetko — Klintonovi ljudi stizu .
Biv§i pres sekretar Bele kuée Majk
Mekari  pridruzio se prodle nedelie
izbornom $tabu Keri — Edvards zbog toga
$to je Kerijev tim u dosadagnjoj kampanii
nije uspeo da formulide koncizne i
argumentovane injenice javnosti. Da
ovaj PR znalac priskace Demokratama u
pomo¢ samo u krizinim situacijama
svedo¢i i podatak da je pomagao i
bivéem predsedniku Bilu Klintonu da
prodje kroz ceo sklandal sa Monikom
Luinski. Mekari upravlja kompanijom
Grasrut Enterprajzes a trenutno lobira i
za nekoliko jakih firmi poput Edison
Elektrika u Vadingtonu. Inace, Keri je u
pomo¢ pozvao i jo¥ dvojicu biviih

Klinotnovih saradnika, takodje bivieg
pres sekretara DZoa Lokharta i bivieg
stratega za zakonske projekte koji je i
poznate lobi i

koosnivad PR firme

Harbur grup.

* Republikanska veza. Agencije za
ispitivanje javnog mnjenja u Americi

imaju problema  sa  svojim
istrazivanjima. Amerikanci se
jednostavno vide ne javljaju na

telefone kao $to su to ¢inili nekada.
Sve  vie domadinstava  ima
moguénost za identifikaciju poziva i
na fiksnom telefonu toko da se
izbegavaju pozivi nepoznatih
brojeva. Demografska  statistika
pokayuje da se na telefone najcedce
javljaju belci, u poznijim godinama,
muskog pola. Uz dodatni podatak
da su pri tom to jo¥ bogatiji
sugradjani, nekako se zaklju&i da su
to upravo glasadi koji glasaju za
republikance.

* Amerikanci ne mare za imidz.
Sedam od deset Amerikanaca
zabrinuti su zbog pogorganja imidZa
niihove zemlje Sirom sveta, pokazuje
poslednije istraZivanje Univerziteta u
Merilendu,  iako  tri  &etvrtine
ispitanika smatra da odnos sveta
prema njihovoj zemlji neée imati
nikakav uticaj na njihovo glasacko
opredelienje  na  predsedni¢kim
izborima u Americi.

* Medji su krivi za svel lzvr¥ni
direktor Vol Marta Li Skot izjavio je
na konferenciji o pravima potro$aca
da su na negativnu reputaciju ovog
velikog lanca supermarketa najvise
uticali mediji. Jedan od urednika
Njujor tajmsa kaze : «Ukoliko Vol
Mart zaista Zeli da pobolj$a svoj

imidz, trebalo bi da se manje
fokusira na  oblikovanje  svoijih
poruka ve¢ na promenu svog

poslovanja. Stetne pri¢e po nijih koje
su iza$le u novinama nisu proizvod
loSeg spina ve¢ lo$eg dinjeni¢nog
stanja. Ukoliko Vol Mart Zeli dobre
¢lanke u novinama trebalo bi da se
potrudi da ih zasluZi. PR Week
navodi da lanac supermarketa
prodiruje svoj PR tim jer Zeli da
obezbedi pozitivan publicitet. U
promeni imidZa Vol Marta u&estvuje
i svetski poznata agencija Flaj¥man
Hilard.

* Ako brine§, kupi¢ul Ekoloka grupa
«Prijatel;i Zemlje» organizuje
ceremonuju dodele nagrada na kojoj
¢e proglasiti najve¢e zagadijivace i
kompanije koje najmanje brinu o
drustvenoj odgovornosti korporacija u
Velikoj Britaniji. «CSR je veliki biznis.
Poslednje istrazivanje izmedju 400
ispitanika u 10 razli¢itih zemalja Sirom
sveta pokazalo se da je briga o
korporativho drustvenoj odgovornosti
preduze¢a ima uticaj na navike
potrodaca. 60 odsto ispitanika navelo
ie da bojkotuje kompanije koje
nemaju CSR politiku.

* Zaboravliene naftne mrlje.

PR gigant Veber Sendvik pomaze
kompaniji Ekson mobil u promociji
saveza sa ekoloskom nevladinom
organizacijom Zemlja 911. Cilj ove
saradnje je zajednicki rad na akciji
«Neka svaki dan bude Dan Zemlje»
tokom koje ¢e se potrodaci
edukovati o neophodnosti reciklaze
motornog ulja. Finasiranjem ove
ekoloske organizacije Ekson mobil
¢e imati pravo da logo organizacije
«Zemlia  911» stavi na svoju
ambalazu.

* Hoéu da budem Spajsical Zene
poznatih  vole da biraju PR
menadZere svojim muZevima. Ser
Pol Mekartni otpustio je svog
dugogodidnjeg PR menadzera
DZefa Bejkera i unajmio PR firmu
koja je nekada radila odnose s
javno$¢u za Dejvida Bekama. Bivi
¢lan Bitlsa izjavio je da je okon&ao
petnaestogodi$nju  saradnju  sa
svojim inace starim prijateljem jer
se vise ne pridrzava profesionalnih
standarda. On je ujedno i odbacio
optuzbe da je njegova supruga

Heder to zahtevala od njega.
Gospodin  Bajker je inace bio
blizak prijatelj Mekartnijeve

pokojne Jene Linde.
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Sloganom «Sir, yes, sirlsMc Donald’s je promovisao nove sendvite i salate sa ukusom sira. Gostima koji prvi probaju
salatu nova distributerska kuéa Taramount film poklani¢e 336 ulaznica za filmsku projekciju drame “Zene iz Stepforda” sa
Nikol Kidman u glavnoj ulozi. U skladu sa nedavno promovisanim programom “Kreni pokreni se” McDonald’s nastavlja sa
poklanjanjem brojaca koraka kupcima Fitnes obroka. U skladu sa propagiranjem izbalansirane ishrane ovaj restoran
ponudic¢e gostima i Kako Kolu lajt.

MARKEXPO

Pod sloganom “MISLI POSLOVNO, MISLI MARKETINSKI, MISLI MARKEXPO”, na Beogradskom sajmu od 21.09 do
23.09.2004. odrzan je drugi medunarodni poslovni sajom marketinga, propagande i medija - MARKEXPO 2004. Kroz
izlozbeni, prezentacioni, stru¢ni i poslovni program nastupilo je vide od 60 izlagaga koji su objedinjenom prezentacijom
novih ideja i savremenih svetskih tokova u marketingu i trzisnom komuniciranju prikazali svoju ponudu. U prvi plan stavljeni
su programi i redenja, dizajn, proizvodnja reklama i promotivnih materijala, audio-video tehnologije, $tampa i ambalaza,
usluge u marketingu, istraZivanije trzista i osmisljavanje kampania.

Mr Ivana Stankovi¢, generalni direktor Perfect Metropolis Group, firme partnera Beogradskog sajma u organizaciji sajma
MARKEXPO 2004, kaze da je ove godine sajam znatno dobio u kvalitetu programom prezentacija. Nastupili su predavadi
Ivan Stankovi¢- Communis, Zarko Sakan-New moment, Marketing tim AGB strategic research, Prvoslav Plavéi¢ i Milo§ Daiji¢
iz Centra modernih vestina, Bovan Communications - Maja Bara¢, Maja Reji¢, Ana Bovan i drugi. Posebno zanimljive bile su
teme «Propaganda Srbije u svetu» iz prizme Turistitke organizacije Srbije, o emu je govorila Milica Cubrilo, «Kulturno
naslede i marketing», tema Ministarstva kulture koje je na taj nacin pruzilo priliku velikim firmama da ulazu u kultury, kao i
tema propagandne kampanije «Kupujmo domadée obnovimo Srbiju» u organizaciji Ministarstva trgovine, turzma i usluga.
Iduée godine sajam MARKEXPO 2005 odriaée se u istom terminu i bi¢e pro$iren, po re¢ima gospode Stankovié,
objedinjenitm nasupima regionalnih privrednih komora. Evo $ta o sajmu kaZu pojedini u€esnici i posetioci.

Mugdim Sehali¢ — urednik (Radio Sajam)

Vizuelni utisak jako dobar; lepi $tandovi, ucesnici su se lepo predstavili. Posebno isticem prate¢i program sa izuzetno
zanimljivim i aktuelnim temama. Steta $to veéi broj ljudi nije u moguénosti da prati predavanja jer su teme podjednako
zanimljive i za $iri a ne samo za struéni auditorijum. Sajam je koristan da se napravi presek trenutnog stanja u profesiji.
Posebno mi je drago da pored cenjenih i ve¢ etabliranih imena u svetu komunikacija, agencije predstavljaju i nove mlade
liude koji su buduénost ove profesije.

Ivana Simié — PR menadZer (PGP — RTS)

Smatram da sajam ovog tipa, s obzirom na sve vedi znacaj marketinga u svetu poslovania, treba da postoji. Trebalo bi ga
jo§ vie tokom godine popularizovati i omoguditi $to veéem broju ljudi da se predstave na jednom mestu. Jako sam
zadovolina predavanjima koja su bila raznovrsna i tako bi trebalo nastaviti.

EDUKACIJA IZ ODNOSA S JAVNOSCU - NOVE VESTINE | NOVA SAZNANJAI!I

Konsultanstska kuéa Bovan Communications u okviru programa «Edusfera» najavljuje novu sezonu
edukacije iz oblasti menadZmenta, odnosa s javno$éu, strateskog i polititkog marketinga. Prvi u nizu

PUBLIC RELATIONS SEMINARA je ve¢ 22. i 23. oktobra! «Naucite novo, vezbajte sa kolegama,

druzite sel Tokom dva dinami¢na dana baviéemo se transferom imidza, ugledom korporacija, kriznim
pr-om, profesionalizmom, etikom, CSR-om. Ukoliko Zelite da ¢ujete najnovije svetske trendove u PR-u
prijavite se edustera@bovan.co.yu ili pozovite 3343 318 ili 3345 509. Vidimo se ubrzo!»

PR.HIGHLIHTS
Trudim se da uradim pravu stvar u pravo vreme. To mogu biti samo neke male stvari, ali obi¢no bas te Cine razliku

izmedu pobede i poraza.
Karem Abdul-Dzabar
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Nadamo se da ste se pripremili za dinami¢nu jesen!
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