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e Kampanja skupa a nezapazena.
Verovali ili ne, skoro 60 osto birada u
Americi nije bilo izloZzeno ni jednoj od
530 000 reklamnih poruka u do sada
najskuplioj predsedni¢koj kampaniji. Ovaj
podatak nije za¢udjujuéi ukoliko se zna da
je 2002. godine jedva 44 odsto lokalnih
TV stanica pokrivalo neki od dogadjaja u
veyi sa polititkom kampanjom. Jedna
studijo je pokazala da je u Americi

korisnije plasirati  neku informaciju u
politicki  oglas,  posebno  negativne
prirode, nego u lokalnoj reportaZzi o
predsedni¢koj  kampaniji.  Toliko o

zainteresovanosti Amerikanaca za izbore.

* Australijski izbori na ameri¢ki nacin.
Nedavno odrfani nacionalni izbori u
Australiji bili su gotovo preslikana situacija
americke izbore trke — dve glavne stranke
utrkivale su se za svaki glas, glavna tema
bio je Irak, a politicki konsultanti iz
Amerike vodili su kampanju. Operativci iz
Australije svake godine redovno idu u
Vasington kako bi nautili na koji nacin da
odrede budzet kampanje, artikulisu
poruke i nauce nedto vie o korid¢enju
istrazivanja javnog mnjenja. Ovoga puta i
premijer DZon Hauard je poslao svog sina
da radi za kampanju DZordZa Bu3a i naudi
neke tajne vodjenja kampanje. Dve velike
australijske partije  takodje su dovele
americke savetnike kako bi se bolje snasli
prilikom sakupljonja novca za kampaniju.

* Mouth to mouth Mercedes. Proizvodja¢
automobila  Mercedes odlugio je da
promeni svoju PR taktiku kako bi svoj
imidZ od simbola moéi i bogatstva
pretvorio u imidZ kompanije koja se brine
o razli¢itim grupama potrodaca. Ovaj
iskorak  ujedno  oznadava i kraj
dvogodi$nje saradnje sa PR agencijom
Frojd  komjunikej$ns.  Proizvodja¢ ove
luksuzne marke automobila Zeli da PR
aktivnostima pripremi lansiranje nekoliko
novih modela slede¢e godine koji ¢e biti
namenijeni porodi¢nim ljudima. Inace, u
jednom  proglonedelinom istrazivaniu,
kupci  Mercedesa  su  najuspedniji
propagandisti ove automobilske marke jer
je dokazano da su najakfivniji U
promovisanju Mercedesa kampanjom od
«usta do ustan.

* Imidz
Gevare,
uporebu
prodavala

Ce. Kéerka revolucionara Ce
Aleida,
imena njenog oca kako bi se

nedavno je osudila

“kapitalisticka” roba, tvrdedi

da bi njegova zaostavétina trebalo da se
koristi samo da bi inspirisala druge. Ona
o$tro protestuje protiv upotrebe Ceovog

lika pri

promociji

proizovoda poput

vodke i vina. “Ne volim da vidim lik svog

oca na
pi¢ima, a

alkoholnim
reklamama

farmericama i
posebno U

kapitalistickih kompanija. Mislim da ljudi

moraju da
moga oca

se bolje upoznaju sa radom
kako ne bi pogre$no koristili

njegov imid#» - kaZe Aleida Ce Gevara.

J Barbiton

Barbika, do

sada

najpoznatija lutka na svetu, imade svoj

interaktivni

osmocasovni TV $ou Barbiton

kako bi povratila svoju popularnost koju
sve viSe ugrozava jedna druga lutka

Brac. Emisi

ja namenjenja tinejdZzerkama

bavi¢e se svim stvarima koje interesuju
devojtice od pop zvezda i glumaca do

slanja SMS  poruka, $to

najnovija B

je inace i
arbikina vestina. Interesantno

ie da ¢e emisiju voditi ¢etrnaestogodidnja

éerka Boba

Geldofa. Ovaj program bice

jedan od najveéih marketinskih projekata

na jednoj
svedodi o

od britanskih televizija i
tome na kolika su ulaganje

spremne kompanije kada im je ugroZen

brend. Pro
primili

izvodja¢i Barbika su uz %ok
podatak da

ie lutka Brac u

avgustu postala najprodavanija lutka u
Velikoj Britaniji.

e Imidz 3. Ameri¢ka administracija

angazovala

je, pored svojih brojnih

trikova, i nezavisne PR konsultante kako

bi radili na

popravljanju imidza zemlje.

Osnovna ideja je da se tefiste sa ved

prepoznatlji

vih  vladinih  akcija i

inicijativa predje na kulturne kampanie

namenjene

mladoj populaciji. Vige

dijaloga i interakcije, savetuju nezavisni

PR konsulta

nti.

* Brando brend! Obutete Brando
farmerke, uskocite u Brando koznu
jaknu, nakrivite koznu Brando kapu,
i vozedi se na svom Brando Harliju
mislite da ste buntovnik. Ali, to vise
necete modi. Prijatelii Marlona
Branda resili su da zastite brend
pokojnog glumca. S obzirom da se
njegov imidZ iz poznatih filmova
koristi u komercijalne svrhe Brando
robna marka biée zasticena u
Ameri¢kom zavodu za patente i
marke. Brandonovi prijatelji ¢e imati
problema da onemoguée prodaju
raznovrsnih predmeta sa njegovim
imenom od ofvarada za flage,
priviemenih tetovaza, privezaka i
sli¢nih predmeta. Takodje nece biti u
moguénosti da zadtite lik iz filma

Kum jer sva autorska prava
poseduije studio Paramount
ukljuéujuéi i imidz  Don Vito
Korleonea.

* Humanost na delu. Ovih dana

vecina marketnigkih i PR stru¢njaka
Zeli da pronadje posao i napravi
karijeru u nekoj od humanitarnih
organizacija, odnosno bude spona
izmedju dobrotvora i humanitarne
akcije. Posao u velikim
korporacijama isuvide iscrplivje i
obi¢tno se svodi na rutinske
procedure, dok humanitarni rad
pored svog uzvisenog cilja nikada
nije  isti, a  kreativnost U
osmisljavanju akcija  najzanimiljiviji
ie deo posla, smatraju PR menadzeri
humanitarnih oganizacija.

¢ Slu&ajevi. Najboljih 100 PR studija
slu¢ajeva novo je izdanje engleskog

casopisa PR NEWS. Khnjiga je
koncipirana  na osnovu  brojnih
infervjiua  sa  nekoliko  stotina

zaposlenih v komunikacijskom
sektoru girom sveta, a izmedju 1000
procenjenih PR kampanija u proteklih
5 godina odabrano je samo 100.




PR. REGION NOVA KNJIGA
) B When it Hits The Fan — ili kako =
* Novi medij — pomorandza Na upravo zaviSenom Golden reokrenuti  kriznu — situaciiv v When it Hits
dram festivalu u Portoro?u koji je pre 11 godina zapoceo moguénost, fema je najnovije The
kao advertajzing festival Isto¢ne Evrope izmedju 2000 kniige iskusnog PR konsultanta iz
radova iz 31 zemlje festivalsku nagradu za ideju novog |ondona, Maikla Blenda, koji se . S 01 Michael Bang

medija osvojio je Dragan Sakan — New Moment New Ideas
Company. Za promovisanje anticelulit kreme americke
kozmetitke kuée Avon u New Momentu su iskoristili
interesantan novi medij — pomorandzu.

* Poslovna $kola za publ pisuje dvadesetdevetu
generaciju svojih polaznika u Beogradu i sedmu generaciju u
Podgorici. Program je salinjen prema Zlatnom IPRA
standardu, a predavadi su dr Predrag Vujovié, dr Tijana
Mandi¢, dr Sergije Luka¢, dr Srbobran Brankovi¢ i Tony
Meehan. Nastavlja se tradicija $kole najduzim trajanjem u
zemlji.

sa istom temom predstavio
polaznicima seminara o kriznom
PR-u odrfanom u Beogradu
pocetkom godine u organizaciji
Bovan Communications. Knjiga
¢e sasvim sigurno svakom od nas
biti potrebna tokom PR karijere.

Kako se pripremiti za najgore? Koje akcije treba preduzeti kada
se krizna situacija dogodi2 Kako komunicirati u problemati¢nim
situacijima? Na sva ova pitanja odgovara PR profesionalac i
predava¢ na Londoskom institutu za PR. Knjigu moZete nabaviti
preko  Amazona ali i ukoliko posetite sajt

www.michelbland.com kako bi je narudili.

TIPS AND TRICKS

Dobar brifing posla vredil

Dobar bifing dobijen od pretpostavljenih postaje jedan od najvaznijih pravila uspe$nosti u
poslu. Kazu da su maijstori brifinga Rupert Mardok, Majkl Grejd i Ri¢ard Brenson koji svojim
zaposlenima daju jasna, ambiciozna i precizna upustva za dalji rad kompanije. Kada vam
novi $ef koji vodi Barklis banku na prvom radnom sastanku kaZe: “Mi ¢emo napraviti najbolju
banku u celoj Velikoj Britaniji, tako da morate da date sve od sebe” onda to zaista zvudi
zastradujuée. “Ovakvi ludaci koji misle da mogu da promene svet, obi¢no su dovoljno ludi da
to i urade. Ljudi koji znaju kako da $armiraju i motividu, ali i kako da vas uplade, takodje

znaju kako da dobiju najbolje rezultate kratkim sastankom. U poslovnom svetu, posebno u marketingu takva vrsta brifinga
je pocetak uspe$ne komunikacije i dobre kampanje” kaZe jedan od urednika PR strane u engleskom Gardianu. Evo
nekoliko pravila marketing brifa. Koristite re¢nik potro$a¢a. Najpoznatije kompanije poput Teska, na sastancima
menadZmenta koriste re¢nik svojih potrodaca. Koristite jednostavniji jezik koji upotrebliava tabloid San, radije nego
kompleksan jezik lista Ekonomist, kazu struénjaci. Trazite da vidite sva resenja koja vam zaposleni nude i ako su u
suprotnosti sa svakom preporukom u brifu koji ste dali. Ukoliko niste jedan od onih “ludjih” nemojte da izvriavate zadatke,
ukoliko ste ih ve¢ zadali nekom saradniku. Ne traZite od saradnika da vam odmah daju konkretne i detaline odgovore.
Svaka ideja mora da odlezi dobrih 30 minuta, a odgovori na pitanja ko, §ta, kako, za$to mogu biti diskutovani i na
slede¢em sastanku. | na kraju, dozvolite da vas u proceni vodi i instinkt koliko i objektivna procena, savetuju struénjaci.

Seminari, dogadjaiji: PR.HEADHUNT
Marketing agenciji APMA ALLEGRO - potreban account executive,
22. i 23. oktobar, Pravni fakultet Beograd dizajner i promo lider
«Uspedna PR kampanja», Bovan Communications Medjunarodna marketinika agencija - traZi saradnika za vodedu
poziciju

3. i 4. novembar, Sava Centar, «Brending Serbia»

4 - 6. novembar, Budva - Prvi forum asocijacije PR.HIGLIHTS
sajmova jugoistoéne Evrope — EASE Mnoge male stvari postale su velike zahvaljuju¢i dobroj reklami.
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Bovan Communications

Newsletter priprema: Maja Vlahovi¢

Urednik: Ana B. Bovan

PR NEWS TEAM

3 Maije, Natada, Milica, Sandra, Goga, Damir, Ivan
prnews@bovan.co.yu

Veé u nekom od narednih brojeva o&ekuje Vas iznenadieniel

PR NEWS PRIJATELJI:

Y\.§e Vibilia  ekonomist

e lwwin’ it mﬂgﬂzm



http://rds.yahoo.com/S=96062883/K=Democrat+party/v=2/SID=w/l=IVI/SIG=12g8s0fp4/*-http%3A/www.altoonaumc.org/iowaelections/images/elections/party_democrat.jpg
http://www.michelbland.com/
mailto:prnews@bovan.co.yu

