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* Kineski deo kolaga. Kina ¢e biti tre¢a
svetska marketintka sila do 2011.
godine, i posle Sjedinjenih Drzava i
Japana nadi ée se &ak ispred Velike
Britanije i Nemacke, pokazuju rezultati
francuske agencijske mreze Publicis. Sa
pro$logodignjim rastom od 18 procenata
i poslova vrednih 9 milijardi dolara, za
sada je izjednacena sa italijanskim
marketingkim  trzistem. Takodje se
olekuje da ce trzidte Azije i Pacifika zbog
rasta ekonomije i broja stanovnika za 10
godina biti ve¢e od evropskog.

Lommunicarions aopiia |e /.3 miiona
dolara od vlasti Sudijske Arabije za
Sestomesecni ugovor za  promociju
posveéenosti za mir i borbu protiv
terorizma na Bliskom Istoku, izves$tava
Odvajer. Ova vadingtonska PR firma
obezbedila je interviue na najgledanijim
ameri¢kim stanicama sa  najuticajnijim
novinarima CNN-a, NBS-a, CBS-a, NPR-
a i Fox News-a. Duinosti ove agencije
bile su i pisanje pisama Kongresu i
obracanje svim zvani¢nim institucijama u
Vadingtonu. Za viemilionsku cifru ova
drava  dobila je i svoj sajt
www.aboutsaudiarabia.net. U kampanii
je uestvovala i jedna od najpoznatijih
lobistickih ku¢a u Americi Patton Boggs
koja je obezbedila  zvani&nicima
saudijskog  kraljevstva  sastanke U
industrijskim centrima Sirom Sjedinjenih
Drzava.

* Zapostavliene grupe. Tinejdzeri koji
pripadaiju etni¢kim manjinama,
provode duplo vide vremena gledajudi
televizijske programe nego proseéni
gledaoci. Zapostavljajuéi ove grupe
liudi kao ciljne javnosti, agencije gube
trziste vredno oko 32 milijarde funti,
upozorava vodeca media  bajing
agencija Starkom. lIspitivajuéi uticaj 9
reklamnih kampanja koje su za cilinu
grupu imale populaciju od 16 do 34
godine, dodlo se do zaklju¢ka da su
ove kampanje imale veoma mali uticaj
na etnicke grupe.

*Kola PR Kompanija Koka Kola ¢e u
Velikoj Britaniji uskoro objaviti pobednika
no fenderu za agenciju koja ¢e raditi
celokupni PR. Ova kompanija se nalazi
pod velikim pritiskom javnosti zbog sve
prisutnijeg problema gojaznosti, tako da
¢e rad na redavanju ovih problema biti
jedan od prioriteta nove agencije. Za
Koka Kolu kao klijenta bori¢e se agencije

Lexington Communications, Burson-
Marsteller, Oglivy and Mather i Cohn &

e Zauzeti SOS telefon. Otezana
komunikacija moZe da dovede do
smrtonosnog ishoda. U pokusaju da
spre¢i samoubistvo, devet od deset
liudi koji okrenu SOS telefon dobiju
zauzece. Zaprepa$éujuée je da se u
Kini na svaki minut ubije po &etvoro
liudi. Zbog nedostatka sredstava i
malog broja otvorenih telefona, ne
dobije svako moguénost da zatrazi

pomo¢. Inace, stres je glavni
uzro¢nik poveéanog broja
samoubistava v urbanoj  Kini,

posledica je porasta konkurencije,
velikog otpustanja, kao i razbijanja
tradicionalnih porodi¢nih obrazaca
*PR na stadione! Engleska Premijer
liga je u potrazi za PR agencijom
koja ¢e od nje napraviti uspe$an
brend, promovisati porodi¢ne posete
utakmicama i uéiniti da navija&i na
stadione dolaze ranije kako bi
potrosili vide novca. Stadioni irom
Engleske za sada koriste 65 odsto
kapaciteta, a Zelja organizatora je
da stadioni uvek budu puni.
Najverovatnije  ¢e  ovaj posao
preuzeti PR gigant, agencija Hill &
Knowlton.

o SMS kafiéi. Lanac kafi¢a Picer i
Piano zapoteo je prvu  SMS
kampanju  kako bi  privukao
musterije Vlasnici lanca unajmili su
marketingku agenciju Majndmatiks
kako bi oformili bazu podataka i
osmislili SMS kampanju. Agencija

* Humane sladoled?ije na ledjima Wolfe. e nudila musteriiama  besplatnu
lutalica.  Beskuénici u  Amsterdamu lbocu vina ukolikol roslede SMS
uskoro ¢e nositi jakne sa logotipima - pros
) . e .- . . kontakt trojice prijatelja. Posle
proizvodjaca sladoleda Ben i DZeri. Kao * Razmisli u vreme praznika. Pored veselih napravliene  baze telefonskih
zahvalnost za veliku finansijsku pomoé bozi¢nih reklama, poklona i Deda Mrazeva, pravil e .
brojeva, posetioci ovih barova

u razvienim zemljama pred novogodi$nje
praznike uporedo se vode kampanije protiv
konzumiranja alkohola za vreme voZnje.
Posto su Englezi poznati po konzumiraniju
ogromne kolitine alkohola za vreme
godignjih odmora i praznika, ovogodiinja
kampanja  propra¢ena je  reklamnim
porukama pod sloganom “Razmislil” koje
pokazuju drastitne primere saobraéajnih
nesre¢a koje se deavaju pod dejstvom
alkohola.

Centru za beskuénike opatice koje vode
ovaj program predloZile su poznatoj
ameri¢koj kompaniji da na ledjima novih
toplih  jakni  koje  ¢e  podeliti
amsterdamskim “lutalicama” utisnu svoj
prepoznatlliv. znak.  “Ponekada e
nezgodno za reputaciju kompanije da
bude povezana sa beskuénicima i
problemati¢nim drustvenim grupama, ali
mi smo ponosni na svoj humanitarni
rad” — kaZzu predstavnici proizvodjaca
sladoleda.

putem SMS poruka bi¢e redovno
obavestavani o popustima,
nagradnim igrama i specijalnim
dogadjajima. “Za razliku od drugih
metoda  direkine  komunikacije,
SMS poruka ima trenutno dejstvo,
tako da je va$ brend svez u
musterijinoj svesti kada izadje u
grad. Flajeri i posteri nisu tako
uspedni” —  kaze  marketing
menadzer ovih kafi¢a.



http://www.aboutsaudiarabia.net/
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* Agencijo za PR Hauska & Partner koja veé izvesno vreme
radi i u Srbiji, zapocela je anketiranje PR menadZera u
okviru istraZivanja koje ima za cilj unapredjenje PR struke.
Kao i u drugim zemlijoma centralne i isto¢ne Evrope u
kojima radi ova kuéa, namera ovog istraZivanja je da se
sazna $ta PR profesionalci u na3oj zemlji misle o zna&aju,
ulozi i poloZaju profesije u Srbiji. “Cilj nam je da saznamo
vise o stanju u struci, o strukturi zaposlenih u ovoj oblasti,
da defini¥emo potrebe u pravcu edukacije, kao i da

* Or likeri, suboti¢ke kompanije Si & Si su prvi proizvod iz
Srbije koji je ikada plasiran u najvedi svetski lanac
supermarketa Wal-Mart.Ova domaéa kompanija saopétila
ie da je njen brend slatkih likera Or zvani¢no promovisan u
Londonu ulaskom u najveci britanski  maloprodaijni
trgovinski lanac ASDA, koji je inage &lan supermarketa Wal-
Mart. Oko 40.000 litara Or likera ¢e na taj nacin biti
dostupno  potroa¢ima u 265 vrhunski  opremlienih
maloprodajnih objekata na teritoriji Velike Britanije.

prepoznamo postojeée trendove i probleme” — kaZu u
Hauska & Partner.

NOVA NAGRADA — IZVOZNIK GODINE

:IEPA Serbian Investment! and Export Promotion Agency

SIEPA nagrada za izvoznika godine 2004. sve¢ano je dodeliena u sredu u Skupstini grada. Ovo priznanje kod nas se
dodeljuje prvi put i to u tri kategorije. Nagradu za najboljeg izvoznika godine dobio je Tigar iz Pirota. U kategoriji najbolieg
novog izvoznog trzista priznanje je dobio Metalac iz Gornjeg Milanovca. Najbolji ovogodidnji izvozni proizvod je Next sok od
maline kompanije Fresh&Co iz Subotice, dok je specijalnu nagradu za izvoznika u kategoriji malih i srednjih preduzeca
poneo Enterijer Jankovi¢ iz Novog Sada. lzbor za izvoznika godine ée postati tradicionalno priznanje koje ¢e SIEPA svake
godine dodeljivati najboljim izvoznim preduze¢ima, a svi dobitinici dobi¢e ekskluzivno pravo da koriste logo «lzvoznika
godine ». Nagrade ove vrste u svetu su najprestiznija priznanja koja doprinose pobolj$anju reputacije, ali su i stimulans za
nove izvozne poduhvate. O dobitnicima ovogodi$nje nagrade odluéivala je stru¢na komisija u sastavu : Jasna Mati¢ —
direktor SIEPA, Slobodan Milosavljevi¢ — predsednik Privredne komore Srbije, Ljubia Jovanovi¢ — zamenik ministra za
ekonomske odnose sa inostranstvom, Stojan Stamenkovié — ekonomski analiti¢ar, Ana Bovan — direktor konsultantske kuée
Bovan Communications i Spiros Pyrgidis — direkotr DELYUG kompanije.

TIPS & TRICKS

U pro$lom broju PRNEWSLETTER-a ukratko smo vam prikazali na koji nacin odrediti aktivnosti pri SOSTAK
modelu planiranja. Stigli smo i do poslednjeg slova koje vam pomaze da sagledate koliko ste bili uspesni.

Kon‘rrolo. Kontrola uspednosti vase PR kampanije nije tako nemoguéa misija kako je kvazi eksperti Eesto

predstavljoju. Kontrola se vrdi kvantitativnim i kvalitativnim merilima i uvek je u direkinoj vezi sa poslovnim
cilievima. Kvantitativne odrednice su, recimo, broj akcija tokom kampanie, broj posetilaca na dogadjaju ili na
sajtu, broj medijskih nastupa i priloga, poveéanije prodaije, koli¢ina kvadratnih centimetara ili fotografija u
novinama, ili sekundi na TV—u ili radiju. Kvalitativno merilo je, recimo, odnos javnosti prema vaoj kompaniji
izvr§eno pre godinu dana i sada, sadrzina medijskih nastupa i komentara (pozitivno, negativno, neutralno) ili
uspedan plasman svih Zeljenih poruka u javnosti. | ako izgleda da je evaluacija kraj jedne faze, ona ustvari
predstavlja zavrsetak samo jedne etape u neprekidnom ciklusu strateskog planiranja.

PR.HIGHLIGHTS Seminari, dogadiaii:

PR UNIVERSITY audio konferencije:

* 16. decembar 2004. “How To Create Breakthrough Email Pitches
That Journalists Love to Receive”

* 6. januar 2005. “Prepare Your Healthcare Institution for a PR
Crisis Before It Strikes”

PR UNIVERSITY : Bulldog Awards for Excellence in Media Relations
& Publicity, rok za prijave 17. decembar 2004.

Nije vazno koliko mleka prolijete sve dok ne
izgubite kravu.
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Nadam se da ste uzivali u SOSTAK analizi.
Razmigljajte na koji nacin ¢ete nova saznanja iz stratedkog planirania iskoristiti u novoj poslovnoj godini.
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