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* Ko su najveéi lobisti u SAD? Po
hodnicima Va$ingtona saznaje se da je
najvecu sumu novca od oko 5.5 miliona
dolara za $est meseci potrosila je
grupacija velikih  kompanija Asbestos
Study Group. Na drugom mestu je
farmaceutska industrija. Kompanije Pfizer

i Johnson&Johnson potrodile su 1.4
miliona dolara na lobiranje u vezi sa
zakonskom  regulativom v farmaciji.
Potom sledi  Business Roundtable,
Microsoft,  United Airlines i Hewlett
Pacard.

e Recite NE poklonima! U doba
korporativnih  skandala kompanije

prestaju da kupuju skupe poklone za
kliente, a  umesto toga sve Ccelée
podrzavaju humanitarne donacije. Vino

vredno 4 500 dolara, eksluzivho
putovanije ili oprema za golf od 7 000
dolara uobi¢ajene su  pokloni  koje
savremena  biznis  etika  vise ne
dozvoljava. “Kompanije bi trebalo da

imaju limite za korporativne poklone i to
do 35 dolara, a bio kakvo druZenije i
zabavljanje klijenata ne bi trebalo da se
de3ava bez 3efovog zanja” — kaZe Bob
Sumejk iz Centra za biznis etiku.
“Ukoliko neka kompanija Zeli da Vam se
oduZi nekim poklonom, posaljite je u
va$u omiljenu humanitarnu organizaciju”
- preporu¢uje Cumeik.

* Budite sebi¢ni za Bozié. “Obraduje za
boZi¢ne praznike najvaZniju osobu na
svetu. Poklonite sebi jednu od najnovijih
Sony Play Station igrica.” Ovo je jedna
od e-mail poruka u kojoj najpoznatiji
tvorac igrica na svetu preporucuje
liubiteljima igara da za vreme praznika
misle  na  sopstveno  zadovoljstvo.
"Godinama svi dobijmo gomilu glupih
poklona. Na ovaj nadin mi ohrabrujemo
node potrosace da ovaj put obraduju
sebe” kaze  kreativni  direktor
novogodi$nje kampanije Dejv Vuds.

* Britanski turista zlata vredan. Vlada
SADL  je lansirala  advertajzing
kampanju vrednu 6 miliona dolara
kako bi privukla Britance da predju
Atlantik i posete turisticke atrakcije ove
zemlje. U ovoj kampaniji agencija M&C
Saatchi koristila je slike iz poznatih
filmova Telma i Luiz i Cikago. Inage,
britanski turisti su na meti i hrvatskih
turizmologa koji su upravo zapoceli
veliki medijski “pu3”, dok ¢e Barbados
uloZiti 5 miliona funti ne bi li privukao
bogate stanovnike britanskog ostrva. A
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e SOS, boks i frizerski saloni.
Outdoor kampanija koja bi trebalo da
ohrabri Zene da prijave slucajeve
nosilia u domadinstvima uz slogan
“Jo§ jedan bokserski danl” zapocede
pred BoZi¢ Sirom Engleske. Plakati ¢e
se pojaviti u svim veéim frizerskim
salonima i doktorskim ordinacijama
girom zemlje.

* Kampanja protiv gojaznosti. Devet
miliona dece u Americi starosti preko
dest godina je gojazno, a poslednija
istrazivanja pokazuju da se decija
gojaznost  utrostrudila v periodu
izmedju 6 i 11 godina. U Honolulu je
zapocet multimedijalni program “Zivi
zdravo, odmah” koji ima za cilj da
uputi roditelje i decu na zdraviji nagin
Zivota. Pored TV oglasa, animacija, i
radionica  uradjen je  specijalan
interaktivan sajt  koji ima posebne
segmente  za decu, roditelie i
nastavnike. “Ukoliko se deca sada
nau¢e zdravim Zivotnim navikama,
sledi¢e ih do kraja Zivota, i zato smo
krenuli sa intezivnom kampanjom” —
kaZu autori programa.

* Najboliji gladijatori. Tokom 2004
godine najvide se pisalo o reklami
kompanije Pepsi u kojoj se
pojavljuju Britni Spirs, Bijons, Pink i
Enrike Iglezijas, govore poslednja
istraZivanjo izdanja Casopisa Ads
that Make News.

* Nova reklama. U Hajnekenu ne
$tede novac na popularne glumce
u reklomama. Posle DzZenifer
Aniston, u najnovijoj reklami za
poznato pivo pojavi ¢e se njen
muz, Bred Pit, u ulozi anti heroja
Tajler Dardena ¢diji lik je tumacio u
filmu “Fighting Club”. O honoraru
se za sada ni$ta ne zna.

* Ne znam, proveri¢u! Skoro dve
tredini agenata telefonske
prodaje i telemarketinga u Velikoj
Britaniji ne poseduje potpuno
znanje u vezi sa proizvodom i
uslugama koje promovise,
pokazuje najnovije istraZivanje
Instituta za marketing. Struénjaci
kazu dao je poznavanje robe ili
usluge za prodavca  nesto
osnovno, a da tek onda dolaze
sofisticirane tehnike prodaie.

e Dodjite kod nas samil
Francuska turistitka ku¢a Chez
Nous lansirala  je  direktnu
kampanju u ciliju potsticanja
turista da po Francuskoj putuju
nezavisno, van turisti¢ckih paket
aranzmana i uz pomo¢ njihovog
direktorijuma u  kojima mogu
sami nadi smestaj po povol.jnijim
cenama. Marketingki direktor ove
turisticke agencije kaze da de
liudi na ovaj nacin sami sebi
organizovati  odmor,  biti U
direktnom kontaktu sa vlasnicima
apartmana i ustedeti novac.
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* Predstavnici Medjunarodnog sajma u Plovdivu su pozvali * Zasto brendovi kupuju potrodace a ne obratno i kako
firme iz Srbije da ucestvuju na desetak manifestacija na tom se dogodilo da potro$nja postane smisao Zivota tema je
sajmu i na taj nadin se povezu sa partnerima iz Bugarske. nove knije autora Dejana Sapic¢a "Svi srpski brendovi" koja
Plovdivski sajam, inace ¢lan EASE je predstavio svoje ie ove srede svec¢ano promovisana. Na okruglom stolu na
mogu¢nosti na skupu na kojem je PKS formirala sekciju za temu savremenih brendova govorili su DZozef Lonéar, dr
Bugarsku, kojoj je odmah pristupilo 40 nagih preduzeéa, Slavko Kovalevi¢ i savetnik ministra za trgovinu turizam i
zainteresovanih za poslovanije sa tom zemljom. usluge Dragan Dijurié¢

INTERVJU — DZim Eiveri

Nova knjiga “Planiranje reklamne kampanje” (Advertising Campaign Planning) profesora i konsultanta DzZima Ajverija
predstavljena je na na Fakultetu za menadZment Bra¢a Kari¢ u saradnji sa Akademijom umetnosti BK. Knjiga je bazirana na
ameri¢kom marketing modelu, nalazi se na spisku obavezne literature na preko 100 univerziteta Sirom sveta, a sada je prvi
put prevedena i na srpski jezik.Profesor je na Oklahoma Univerzitetu na katedri za Masovne komunikacije. Prof. Ejveri je
radio za agencije Saatchi, Lowe, Publics i Grey a tvorac je kampanija za General Mills, Procter&Gamble, Heublein, Seven-
up. Profesor Dzim Ejveri posle uspeine promocije knjige u Beogradu, specijalno za PRNEWSLETTER odgovora na pitanja
negde na putu izmedju ¢ikakog i njujorkdkog aerodroma.

MV: Kakav uticaj imaiju polititke i predsedni¢ke kampanije u Americi imaju na komercijalne kampanije?
Ne bag veliki. Zakon koji uredjuje komercijalne kampanje znatno je drugadiji od onoga §to se dedava na komercijalnom
polju. Prem nadem zakonu vedi standardi se zahtevaju u komercijalnim kampanjama nego u politi¢kim.

MV: Veruiete |i da buduénost modernog advertajzinga leZi u produciraniju razli¢itih TV emisija, kvizova i $ou programa?

Ne. Mislim da je to njegov deo, ali prvenstveno je potrebno staviti poruku pred potro$aca. Kao $to sam rekao na svojoj
prezentaciji u Beogradu, sve je teZe i teZe poslati pravu poruku ljudima. Marketingki stru¢njaci moraju da pronadju nove
nadine da dosegnu do potro$aca.

MV: Koja je uloga PR-a u kreiranju jedne brand kampanje?
Uloga PR-a je deo marketing miksa koiji stoji na raspolaganju marketinga$ima. Advertajzing je drugi alat kao i promotivna
prodaja.

MV: Sta biste mogli da preporucite svim onim kompanijama koji su ovih dana na tapetu zbog problema gojaznosti u
Americi2 Sta bi proizvodjaéi brze hrane trebalo da rade kako bi poboljali svoju reputaciji2

Preporucio bi im da zaborave na to jer oni nikada neée biti prodavnice zdrave hrane. Ne bi trebalo da se trude da to
postanu. Ukoliko pri¢aju o zdravlju oni ée samo podsedati ljude na to da su oni lanci nezdrave ishrane.

PRNEWSLETTER — VEC 30 NEDELJA SA PRIJATELIIMA

Kada smo objavili prvi broj PRNEWSLETTER-a nismo se nadali da ée nam foliko ljudi uputiti iskrene pohvale i &estitike za
nas trud jer ih svakog petka obradujemo novim i interesantnim informacijama. Ispostavilo se da je PRNEWSLETTER koristan
ne samo ljudima iz sveta komunikacija, iskusnim direktorima i profesionalcima, veé i onima koji su tek krenuli u razvijanje
biznisa. Iz nedelje u nedelji, nada baza podataka se prosirivala. Vage pohvale inspiri$u nas da idemo za korak dalje. O nove
godine PRNEWSLETTER dobiée novo odelo, novi dizajn, i novo ime. Neée ni kavalitet ostati isti. Biéemo jo§ bolji. Od
januara meseca u Yasem inboksu o&ekuje Vas iznenadjenie, a veé sledeéeg petka 30-ti novogodignii broj.

PR.HIGHLIGHTS Seminari, dogadiaiji:
U svetu marketinga slika u retrovizoru je mnogo Seminar: Maloprodaja za 21. vek, 23. i 24. decembar 2004,
jasnija od onoga §to moZete videti kroz prozor. Manage, Beograd.
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Ako Zelite da Vas svake nedelje vidi 2000 poslovnih ljudi, pigite nam, $aljite novosti.

Ako nema snega, neka bar prite lepe vestil
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