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Dragi prijatelfi,

Bovan Communications

Kada prijatelji i saradnici svode racune jedne godine uvek, im neRako *

ostane puno lepih stvari Roje nisu zavrsili i Roje b1 zajedno tek Zeleli da
urade. I uvek nedostaje vremena za jos§ poneRu inspiraciju i zadovoljstvo.

*

toga da vam pruZimo. U tom slatkom isceRivanju cemo posebno uZivati.

Nama je sa vama ova godina bila preRratRa, pretesna i jos Zelimo puno % E

Zato poklonimo u 2005. godini jedni drugima radost prijateljstva i raskos

davanja. Srecno!

Ana Bovan i Bovan Communications Team

PR, WORLD

Bozi¢ i PR. “Trosite, troite, trositel” je glavna
poruka koju sve kompanije pred boZi¢ne
praznike upucuju potrodadima Sirom sveta. Ali
kakvu ulogu modemi public relations ima u
agresivnoj kampanji koja podstite potro$acku
groznicu? “Neki PR profesionalci smatraju da
je uloga odnosa s javno3¢u u obavestavaniju
novinara gde su najveée rasprodaje. PR ¢lanci
u novinama morali bi biti mnogo lepdi i
sofisticiraniji nego pri¢e tipa “Naijeftinije cene u
gradu”, smatra jedan od urednika u Dejli
Miroru. “Potreban nam je drugadiji ugao
gledanja. Pri¢a o razlititim tipovima potro$aca
za odredjenu vrstu robe bila bi inferesantnija
nego prosto nabrajanje cena proizvoda”.

U stilu Rokfelera. Medijski mogul Rupert
Merdok je odlu¢io da sebe casti skupim
novogodignjim poklonom. Ovaj medijski
magnat je kupio trospratni aparfman na
Petoj aveniji u Njujorku koji se nalazio u
prethodnom vlasni$tvu porodice Rokfeler. On
ie tako za 44 miliona dolara postao vlasnik
najskuplieg aparfmana na Menhetnu. Bez
obzira %o je Merdok rangiran kao ftek
dvadesetsedmi na Forbsovoj listi najbogatijih
liudi u Americi, izgleda da ovom kupovinom
7eli da dosegne slavu i imid? Rokfelera.

Zatvor bolji od kuée. Kako bi privukla
kriminalce sa poternice da se predaju, vlada
Saudijske Arabije je krenula sa emitovanjem
spotova u kojima se navodi da je zatvorski
zivot bolji od Zivota kod kuée. “Kunem vam se
da su ¢uvari u zatvori bolji od nagih roditelja”
— kaze u spotu jedan zatvorenik. Kao deo PR
plana snimnjeni su i inferviui sa ocevima
prestupnika.

Zdravlie ili  profit  Pritisnuta  brojnim
zdravstvenim problemima gradjana
izazvanim nezdravom ishranom Vlada SAD
¢e u 2005. godini postaviti nove standarde
dozvolienih sastojoka u hrani. A gde su
promene tu su i PR firme. UdruZenja
proizvodjaa hrane i agencije za odnose s
javno$¢u se ve¢ spremaju da zarade na
ovakvim preporukama vlade. “Proizvodjai
hrane su spremni da prozvedu robu koja ¢e
imati preporucene zdrave sastojke, ali su
vodec¢e kompanje prehrambene industrije
ve¢ stekle lodu reputaciju  forsirajudi
nezdrave sastojke. “PR agencije ¢e imati
problema u nameri da ubede potro$ace da
ove firme iskreno brinu o njihovom
zdravlju” — kaze brend direktor u velikoj PR
agenciji Burson-Marsteller’s.

Oldajmeri  medju reklamama.  Britanski
filmski institut ¢e objaviti DVD izdanje
Making Advertising History sa klasi¢nim
reklamama iz svoje bogate kolekcije u kojoj
se nalazi i najstarija reklama na svetu.
Restauraciju  starih  reklama pomodi  ¢e
britanski ogranak kompanije Koka Kola. U
reklamama se pojavljuju zvezde koje su
snimale reklame i pre nego $fo su postale
poznate poput Dzuli Endrus, Majkla Kejna,
Rolingstonsa. Najveéa atrakcija bi¢e prva
zabelezena filmska rekloma iz 1897.
godine na kojoj se vide tri pripita Skota u
kiltovima kako pledu ispred velikog natpisa
sa nazivom poznate marke viskija Dewar’s.
Kada bi Amerikanci pravili svoju kolekciju
starih reklama najatraktivinija bi bila ona u
kojoj Ronald Regan reklamira Cesterfild
cigarete. Interesantno je da je Regan bio
zakleti nepu3a¢ tako da su mu cigarete
naknadno docrtavane.
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“Budite nasi gostil” naziv je 47. marketingke U organizaciji  Muzeja  Vojvodine i
tribune koja se odrzala u sredu, u amfiteatru  marketingke agencije Publicite SDM od 1.
hale SPENS u Novom Sadu. Na tribini koju  do 9. februara 2005. u Novom Sadu bice
tradicionalno organizuje Dragan Kosanovi¢ i otvorena izlozba najlepsih  kalendara i
agencija Publicite SDM govorio je osniva¢ i novogodidnjih  cestitiki. U takmiarskom
kreativni direktor agencile New Moment,  delu ulestvovade preduzeéa, ustanove,
Dragan Sakan.On je tokom predavanja “10  $tamparije, agencije i dizajneri iz Srbije i

najuspesnijih ideja koje su obelezile 2004.  Crne Gore.

godinu” predstavio najnovije tokove U

savremenoi umetnosti i advertaizinau.

Najbolje reklame

Nagrade UdruZenja ekonomskih propagandista Srbije No¢é reklamozdera:

Najpopularnija domada
reklama - Lav pivo “lli jesi ili

Promotivne kampanie: “Nije sve jedno” — (Leo Burnett), Lav
pivo — (Mc Cann Erickson), “Samo za punoletne” (Idea plus).

Promotivne neprofitne kampanje: “Ti smi moje srce” — nisi Lav”. Spot je reZirao
(Domino  advertising), predstava Diplomac  (McCann Radivoje Rasa Andri¢ dok je
Erickson). Najbolji serijal TV spotova: “Aroma light” autor kampanje NadeZda

(Communis) pivara Rodi¢ M&B, Telkomova rekloma sa
Pedjom Stojakovicem (Ovation) i “Cinemania” (LPT Publicis).
UEPS je dodelio nagrade i za najbolje radio spotove, print i
outdoor kampanju, izdavacki projekat i projekat u funkciji
struke, primereno kori$¢enje trzignih komunikacija, najbolje
medijsko praéenje trZidnih komunikacija, najbolji istraZivacki
projekat, dobro osmislien brend, kao i specijalnu nagradu za
fivotno delo “Cedomir Dzomba” koju je dobio filmski i TV
stvaralac Ivo Laurenéic.

Milenkovi¢. O pobedniku su
odlu¢ili  glasovi  publike
putem SMS-a, a pored Lava,
u uzoj konkurenciji bile su i
reklame, "Noblice, noblice"
— Banini, "JoGood jogurt" —
Imlek, reklama Telekoma sa
Pedjom  Stojakovicem i
“Cakum pakum” — Doncafe.

Najbolji brendovi u Srbiji

Na zavr$noj svecanosti prve faze kampanje “Kupujmo domade - obnovimo Srbiju”, Ministarstvo
trgovine i turizma Srbije i privredni list Pregled izabrali su najbolje brednove u Srbiji. Najbolji
korporativni brend u svim kategorijoma je Knjaz Milog, na drugom mestu je Tigar, a tre¢e mesto
ie pripalo Metalcu iz Gornjeg Milanovca. Za najbolju robnu marku u svim grupama “Najbolje iz
Srbije”je dobila Fabrika akumulatora za robnu marku Black horse, sledi Bambi Koncern za robnu
marku Plazma keks, dok je na tre¢em mestu Vital, za Vital stoni margarin. Medju svoji rodnim
grupama nagrade su za korporativni brend dobile kompanije: Grand kafa, Dijamant, Aura, Al
Pack, Galenika fitofarmacija i Potisje Kanjiza. Za najbolju robnu marku u razli¢itim oblastima
privrede nagradjeni su kompanije: Vlasinka, Aleva, Albus, Milan Blagojevié, Perihard inZenjering,
Pivara Celarevo, Jasmil, NIS rafinerija naffe i Vuji¢ Valievo. Specijalno priznanje za inovaciju i
uvodijenje novih proizvoda dobili su: Si&Si company, Informatika, Hemofarm Koncern, i Com
Trade. Kao slede¢u fazu kampanje Ministar trgovine i turizma prof. dr Bojan Dimitrijevi¢ je
najavio formiranje Agencije za brendiranje kao i dono$enje Zakona o trgovini.

Nase novogodisnje rezolucije! Dogadjafi, konferenciie:
L o * Prva regionalna Ronferencija o inovativnim reSenjima
Newsletter u Novoj godini dobija nove sadrZaje i u HR-u , Liderstvo za pro «

format.
Newsletter sa 2000 cilja na 5000 redovnif itaoca.
‘Newsletter postaje znacajan poslovni medij.

20. i 21. januar 2005. Beograd, hotel Hajat
® Javna rasprava o nacrtu Zakona o oglasavanju
27. decembar - Media centar
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